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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 

 

ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА УЧЕБНОГО ПРЕДМЕТА 

«МЕДИАКОММУНИКАЦИИ В СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ» 

 

Рабочая программа по специальному курсу «Медиакоммуникации в 

социальных сетях» для 10 класса разработана в соответствии с: 

- Федеральным Законом РФ от 29.12.2012 г. № 273 «Об образовании в 

Российской Федерации» (в действующей редакции); 

- Концепцией развития дополнительного образования детей от 

04.09.2014 г. № 1726-р; 

- Приказом Министерства Просвещения Российской Федерации от 

09.11.2018 г. № 196 «Об утверждении порядка организации и осуществления 

образовательной деятельности по дополнительным общеобразовательным 

программам» (с изменениями и дополнениями); 

- Санитарно-эпидемиологическими требованиями к устройству, 

содержанию и организации режима работы образовательных организаций 

дополнительного образования детей (Санитарно-эпидемиологические 

правила и нормативы СанПиН 2.4.4.3172-14); 

- Письмом Министерства образования и науки РФ от 18.11.2015 г. № 09-

3242 «О направлении информации» (вместе с «Методическими 

рекомендациями по проектированию дополнительных общеразвивающих 

программ (включая разноуровневые программы)». 

Рабочая программа «Медиакоммуникации в социальных сетях» 

разработана для учащихся 10 классов. 

 

АКТУАЛЬНОСТЬ 

Практически каждый ребенок на сегодняшний день является активным 

пользователем интернета. Основную часть контента, как информационного 

характера, так и развлекательного, и образовательного, подростки получают 

из социальных медиа. Для того, чтобы критически относится к контенту, 

определять фейки (как текстовые, так и визуальные), находить 

первоисточники новостных сообщений – была разработана эта программа. 

Особое внимание мы уделяем развитию умений по работе с негативной 

информацией и способам реагирования на негатив, поступающий лично в 

сторону подростков или пользователей открытых ресурсов, в том числе 

школьных.  

Часть курса посвящена продвижению собственных проектов. Важно 

понимать, что пост с самыми красивыми фотографиями не станет популярен, 



если не выстроить общую концепцию продвижения. Поэтому важно уметь 

планировать коммуникационную деятельность, а именно знать базовые 

элементы для составления коммуникационного плана, разработки контент-

плана, адаптации контента под различные платформы и аудиторию. 

 

ЦЕЛЬ ПРОГРАММЫ: обучение школьников правильной работе с 

информацией, найденной в интернете, а также грамотному продвижению 

своего контента в социальных сетях. 

 

ЗАДАЧИ ПРОГРАММЫ: 

 

Личностные:  

● понимание особенностей медиакоммуникации в различных 

социальных сетях для успешного развития в профессиональной деятельности 

и в межличностном общении; 

● умение создавать и адекватно оценивать контент, адаптируемый под  

различные социальные сети. 

 

Метапредметные: 

● применение приобретенных коммуникативных навыков в 

повседневной жизни; 

● организация эффективного взаимодействия с окружающими людьми в  

процессе совместной работы, выполнения проекта, участия в 

дискуссиях;  

● владение навыками создания и адаптации текстов для социальных 

сетей различных стилей и жанров. 

 

Предметные: 

● понимание особенностей размещаемого в социальных сетях контента; 

● овладение навыками проверки достоверности текстовой и видео  

информации; 

● овладение навыками адаптации текстов различных жанров; 

● умение выстраивать грамотную коммуникационную стратегию для  

собственного проекта; 

● умение коммуницировать в социальных сетях в соответствии с 

ситуацией и целью коммуникации, в том числе и импровизировать. 

Возраст детей, участвующих в реализации программы: 10 класс (15-16 

лет). 

Срок реализации: 1 год 



Формы и режим занятий: одно занятие (45 мин., 1 ак.час) 1 раза в 

неделю  

Объем программы: 34 часа 

ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ: 

Обучающиеся должны знать: 

● виды (классификацию) и особенности фейков; 

● стратегию поиска первоисточников и оценки внесенных искажений 

информации; 

● алгоритм работы с информационными базами и поиска 

дополнительной  

информации; 

● жанры и форматы контента в социальных медиа, их специфику; 

● цели и задачи медиапланирования, основные подходы к составлению 

контент-плана. 

Должны уметь: 

● находить первоисточники информации, опознавать и разбирать фейки, 

проводить  

фактчекинг информации; 

● работать с негативом в социальных сетях; 

● разрабатывать коммуникационную стратегию для своего проекта; 

● адаптировать контент разных жанров под разные социальные сети и 

разные задачи.



СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОГО ПРЕДМЕТА 

 

СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ И ИХ РОЛЬ В МЕДИАКОММУНИКАЦИЯХ 

Понятие социальных сетей. Основные функции социальных сетей. Функции  

распространения информации (пост, репост). Основные каналы 

коммуникации в социальных сетях (личные сообщения, комментарии). 

Формы групповых объединений в социальных сетях. История развития 

ключевых социальных сетей РФ и мира.Понятие аудитории. Понятие 

«Портрет пользователя». Понятие интеллектуальной собственности в 

контексте социальных сетей. Основные правовые документы, 

регулирующие деятельность в социальных сетях. Фактчекинг в социальных 

сетях. Безопасность в социальных сетях.  

 

МУЛЬТИМЕДИЙНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ ДЛЯ СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЕЙ 

Рассказывание историй как психологический феномен: культура 

рассказывания историй, психологические механизмы восприятия историй. 

Истории и их роль в социальных сетях. Инструменты рассказывания 

историй в социальных сетях. Понятия «мотив», «сюжет» и «фабула». 

Основные драматургические приемы. Передача историй через тексты. 

Особенности текстов для социальных сетей. Рассказывание историй в 

видеоформате. Основные инструменты и приемы редактирования 

изображений для социальных сетей. Особенности видеомонтажа для 

социальных сетей. Интерактивные истории в социальных сетях. 

Взаимодействие с аудиторией с  

помощью текста и видео. 



 ТЕМАТИЧЕСКОЕ ПЛАНИРОВАНИЕ 

  

№ п/п  

 

Наименование разделов и тем 

программы  

 

Количество часов Электронные 

(цифровые) 

образовательные 

ресурсы  

 

Всего  

 

Контрольные 

работы  

 

Практические 

работы  

 

I. Социальные сети и их роль в медиакоммуникациях 

1.1 Вводное занятие  1    

Медиакласс в 

московской школе 

Медиакласс - Рабочие 

материалы (mos.ru) 

1.2 История социальных сетей 1    

Медиакласс в 

московской школе 

Медиакласс - Рабочие 

материалы (mos.ru) 

1.3 
Социальные сети: специфика и анализ 

функций 
 2    

Медиакласс в 

московской школе 

Медиакласс - Рабочие 

материалы (mos.ru) 

1.4 
Целевые аудитории и «портрет 

пользователя» 
 2   1 

Медиакласс в 

московской школе 

Медиакласс - Рабочие 

материалы (mos.ru) 

1.5 Медиаэтика и медиаграмотность  2    

Медиакласс в 

московской школе 

Медиакласс - Рабочие 

материалы (mos.ru) 

1.6 Правовые основы работы социальных  2   Медиакласс в 

https://profil.mos.ru/media/uchebnyj-protsess/62-rabochie-materialy
https://profil.mos.ru/media/uchebnyj-protsess/62-rabochie-materialy
https://profil.mos.ru/media/uchebnyj-protsess/62-rabochie-materialy
https://profil.mos.ru/media/uchebnyj-protsess/62-rabochie-materialy
https://profil.mos.ru/media/uchebnyj-protsess/62-rabochie-materialy
https://profil.mos.ru/media/uchebnyj-protsess/62-rabochie-materialy
https://profil.mos.ru/media/uchebnyj-protsess/62-rabochie-materialy
https://profil.mos.ru/media/uchebnyj-protsess/62-rabochie-materialy
https://profil.mos.ru/media/uchebnyj-protsess/62-rabochie-materialy
https://profil.mos.ru/media/uchebnyj-protsess/62-rabochie-materialy


соцсетей московской школе 

Медиакласс - Рабочие 

материалы (mos.ru) 

1.7 Авторское право в социальных сетях  2  1   

Медиакласс в 

московской школе 

Медиакласс - Рабочие 

материалы (mos.ru) 

1.8 
Основы безопасности в социальных 

сетях 
2    

Медиакласс в 

московской школе 

Медиакласс - Рабочие 

материалы (mos.ru) 

1.9 
Фейки и искажения в медиасреде. 

Фактчекинг. 
4 1 1 

Медиакласс в 

московской школе 

Медиакласс - Рабочие 

материалы (mos.ru) 

Итого по разделу  18  

II. Мультимедийные технологии для социальных сетей 

2.1 

Текстовый контент: мастерская 

(рассказывание историй в  

социальных сетях) 

8   4 

Медиакласс в 

московской школе 

Медиакласс - Рабочие 

материалы (mos.ru) 

2.2 Фото- и видеоконтент: мастерская 8   4 

Медиакласс в 

московской школе 

Медиакласс - Рабочие 

материалы (mos.ru) 

Итого по разделу 16   

https://profil.mos.ru/media/uchebnyj-protsess/62-rabochie-materialy
https://profil.mos.ru/media/uchebnyj-protsess/62-rabochie-materialy
https://profil.mos.ru/media/uchebnyj-protsess/62-rabochie-materialy
https://profil.mos.ru/media/uchebnyj-protsess/62-rabochie-materialy
https://profil.mos.ru/media/uchebnyj-protsess/62-rabochie-materialy
https://profil.mos.ru/media/uchebnyj-protsess/62-rabochie-materialy
https://profil.mos.ru/media/uchebnyj-protsess/62-rabochie-materialy
https://profil.mos.ru/media/uchebnyj-protsess/62-rabochie-materialy
https://profil.mos.ru/media/uchebnyj-protsess/62-rabochie-materialy
https://profil.mos.ru/media/uchebnyj-protsess/62-rabochie-materialy
https://profil.mos.ru/media/uchebnyj-protsess/62-rabochie-materialy
https://profil.mos.ru/media/uchebnyj-protsess/62-rabochie-materialy


ОБЩЕЕ КОЛИЧЕСТВО ЧАСОВ ПО ПРОГРАММЕ  34  2  10   



УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА 

ОБЯЗАТЕЛЬНЫЕ УЧЕБНЫЕ МАТЕРИАЛЫ ДЛЯ УЧЕНИКА 

 Хайятт М. Платформа: как стать заметным в Интернете. М.: Манн, 

Иванов и Фербер, 2015.  

 Кеннеди, Д. Жесткий SMM: Выжать из соцсетей максимум: Учебное 

пособие / Кеннеди Д. — М.: Альпина Паблишер, 2017. — 344 с. — 

ISBN 978-5-9614-6179-4 

ЦИФРОВЫЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ РЕСУРСЫ И РЕСУРСЫ СЕТИ 

ИНТЕРНЕТ 

 Как стать видеоблогером: бесплатныйонлайн курс: [Электронный 

ресурс] //сайт Академия IT. Онлайн образование. 

URL:https://academiait.ru/course/kak-stat-videoblogerom/    

 Уроки для начинающих блогеров: бесплатные обучающие видео: 

[Электронный ресурс] //сайт Все курсы онлайн.  

URL:https://vse- kursy.com/read/351-uroki-dlya-nachinayuschih-

blogerov-besplatnye- obuchayuschie-video.html      

 Cossa: авторский блог: [Электронный ресурс] // канал в Telegram. 

URL: https://t.me/cossaru 

 

МЕТОДИЧЕСКИЕ МАТЕРИАЛЫ ДЛЯ УЧИТЕЛЯ 

https://academiait.ru/course/kak-stat-videoblogerom/
https://t.me/cossaru


 О средствах массовой информации: Закон РФ от 27.12.1991 N 2124-1 

(ред. от 14.07.2022) // КонсультантПлюс : [сайт]. – URL: 

http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_1511/  

 О рекламе: Федеральный закон от 13.03.2006 N 38-ФЗ 

//КонсультантПлюс:[сайт].–URL 

http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_58968/ 

 О внесении изменений в статью 15-3 Федерального закона "Об 

информации, информационных технологиях и о защите 

информации": Федеральный закон от 18.03.2019 № 31-ФЗ // 

КонсультантПлюс : [сайт].URL: 

http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_320401/ 

  О внесении изменений в Кодекс Российской Федерации об 

административных правонарушениях: Федеральный закон от 

18.03.2019 № 27-ФЗ // КонсультантПлюс : [сайт]. – URL: 

http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_320399/ 

  Третьякова, О.В. Правовые основы журналистики : учебник для 

бакалавриата / О. В. Третьякова. — Москва ; Берлин : Директ‐Медиа, 

2021. — 472 с. — ISBN 13 978- 0313302459  

  Кошкарова, Н.Н. Фейк, я тебя знаю: лингвистические механизмы 

распознавания ложной информации / Н. Н. Кошкарова, Е. С. Бойко // 

Политическая лингвистика. — 2020. — № 2 (80). — С. 77-82.  

http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_58968/
http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_320401/
http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_320399/


 Манойло А.В., Попадюк А.Э. Зарубежные научные подходы к 

исследованию «фейковых новостей» в мировой политике // Россия и 

современный мир. — 2020. №2. — С. 285-300. — DOI: 

10.31249/rsm/2020.02.17  

  Журналистика, “фейковые новости” и дезинформация. Руководство 

по академической и профессиональной подготовке журналистов. — 

Текст : электронный // Организацией Объединенных Наций по 

вопросам образования, науки и культуры (ЮНЕСКО) : [сайт]. — 

URL: 

https://www.susu.ru/sites/default/files/book/zhurnalistika_i_dezinformaciy

a.pdf (дата обращения: 23.08.2022).  

  Сенаторов, А. Контент-маркетинг: Стратегии продвижения в 

социальных сетях: Учебное пособие / Сенаторов А. — М.:Альпина 

Паблишер, 2016. — 153 с. — ISBN 978-5-9614-55



 


